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ETICKY KODEX ASOCIACE KRAJSKYCH TELEVIZi

Preambule

Tento kodex pfijala Asociace krajskych televizi jako otevieny dokument a nastroj své seberegulace.
Kodex nenahrazuje pravni regulaci, ale navazuje na ni doplnénim o etické zdsady. Kodex je urcen
vsem clenlim Asociace a stanovi jim pravidla profesionalniho chovani. Kodex se zaroven obraci
k vetejnosti a informuje ji o pravidlech, kterd krajské televize dobrovolné pfijaly a hodlaji je samy
vynucovat prostfednictvim etické samoregulace.

Vysilani krajské televize jako sluZzba verejnosti

Programy krajskych televizi umoZnuji svobodné Siteni, vyménu, pfipadné konfrontaci informaci,
nazorud a postoju. Vytvareji otevieny prostor pro vefejnou rozpravu o otazkach verejného zajmu.
Ukolem krajské televize je zprostiedkovavat informace zejména ve zpravodajskych
a publicistickych poradech. Divakiim poskytuje informace dulezZité pro jejich vSestrannou orientaci
a svobodné utvareni nazora.

Redak¢ni zasady

Pfi pripravé obsahu zpravodajstvi a aktualni publicistiky krajské televize se uplatiuje redakéni
autonomie.

Zarazeni a poradi informaci ve zpravodajské agendé se fidi vahou predpokladanych dopadl na
Zivot obyvatel regionu, kde krajska televize pUsobi.

Ve zpravodajstvi a aktualni publicistice dba krajska televize na pfesnost a nestrannost spocivajici
predevsim ve zjistovani a ovérovani skutecnosti.

Pokud je to mozZné a ucelné, doprovazi krajska televize uvedeni zpravy identifikaci redaktord, ktefi
za jeji pfipravu nesou odpovédnost.

V pripadé diskusi politik( v ramci demokratické soutéze politickych stran a hnuti musi byt ¢asovy
prostor, ktery je dan jednotlivym politickym stranam a hnutim, ve svém celku vyvaZeny.
Vyvéazenost se posuzuje zejména podle vahy jednotlivych politickych stran odvozené predevsim
z vysledk voleb do organ krajské a obecni samospravy nebo z predvolebnich prizkuma.
Moderatori diskusnich porad( jsou povinni zachovdvat nestrannost. Divak by nemél z jejich
vystupovani v pofadu poznat, jaky k diskutovanému problému nebo diskutujicim zaujimaji postoj.
Pokud néktery z pozvanych hlavnich aktérd urcitého sporu odmitne Gcast v diskusi, krajska televize
seznami divaky s dlvody, kvuli kterym se tak stalo.

Ustanoveni odstavcl 9. az 11. se primérené pouZiji i pro dramaturgii rozhovort a publicistickych
poradu krajské televize.

Pfed zapocetim nataceni s respondentem je povinnosti cleni stdbu krajské televize pravdivé
informovat respondenta o své totozZnosti a charakteru poradu, pro ktery se natdceni uskutec¢riuje
Pti vedeni telefonického rozhovoru, ktery ma byt pouZit ve vysilani, je krajska televize povinna
nejprve postupovat obdobné dle predchoziho ¢lanku a poté se dotazat respondenta, jestli souhlasi
s rozhovorem a jeho nataddenim. Pokud respondent odmitne, nemulZe byt rozhovor dale
zaznamenavan.

Respondent muZe projevit nesouhlas s natacenim. Krajska televize neni opravnéna respondenta
k nataceni jakkoliv nutit. V pripadé osob verejného zajmu vsak mUlze tyto osoby s ohledem na
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situaci upozornit, Ze vzhledem k jejich postaveni ve spole¢nosti verejnost opravnéné ocekava
zaujeti stanoviska nebo sdéleni informace k zdleZitosti verejného zajmu. Jestlize je vyjadreni
respondenta pro porad dalezité, mlze krajska televize poté, co byla respondentem odmitnuta,
vyuzit jeho predchozich vyjadreni k véci, bude-li je mit k dispozici a nebude-li vzhledem k ¢asovému
posunu hrozit zkresleni, jinak divakiim stru¢né sdéli, Zze se respondent odmitl vyjadfit a jak
odmitnuti zdlvodnil.

Pfi nataceni rozhovoru s détmi je nezbytné vyloudit natlak, a to i nepfimy, vyplyvajici napriklad
z prostredi, v némz se md rozhovor uskutecnit.

Archivni zabéry lIze poutzit k ilustrovani aktualni udalosti nebo problematiky pouze za predpokladu,
Ze v divdkovi nevyvolaji zmatek. Proto musi byt jasné oznacéeny jako archivni a v pfipadé, ze se
k ilustrovani jedné udalosti pouziva zabéru jiné uddlosti, nesmi navozovat u divdka predstavu, Ze
je svédkem néceho, ¢eho ve skutecnosti svédkem neni.

Zakaz diskriminace

Program krajské televize nesmi v divacich vyvolavat nebo utvrzovat predstavy, ze lidé nalezejici
k urcité rasové, narodnostni, etnické nebo socidlni skupiné maji pro tuto svoji skupinovou
prislusnost jiné postaveni ve spole¢nosti nez ostatni. Krajskd televize je povinna zdrzet se
stereotypll v popisovani konkrétnich skupin, respektive jejich pfislusnikd.

Zpfistupfiovani pofadl pro nevidomé

Krajska televize dba o to, aby vybrané zpravodajské a publicistické porady byly pfistupné pro osoby

se zrakovym postizenim. Pokud se krajska televize rozhodne porad zpfistupnit, uplatni ptitom

nasledujici editorské zasady:

a. pokud je to z dramaturgickych dlivodd mozné, mélo by byt z redakénich textd zfejmé, kdo je
respondentem,

b. pouZita infografika musi byt doplnéna vysvétlujicim redakénim komentarem,

c. cizojazycni respondenti jsou piekladani hlasem a ne jen grafickymi titulky.

Krajska televize zvefejnuje informace o svém programu na webovych strankach, které prizpUsobi

potifebam osob se zrakovym postiZzenim.

ZpfFistupriovani pofadui pro neslysici

Krajska televize dba o to, aby vybrané zpravodajské porady byly pfistupné pro osoby se sluchovym
postiZzenim. Za tim Ucelem pofizuje textové prepisy téchto pofadl nebo je opatiuje titulky. Takto
zptistupnéné zpravodajské porady jsou k dispozici na webovych strankach archivu televize.

Obchodni sdéleni

Krajska televize pfistupuje k zdkonem dovolenym formam vysilani komercnich ¢asti programu,
které vyhrazuje inzerentiim, jako k jednomu z hlavnich zdrojl svych pfijma. Vztah s inzerentem se
mUze zakladat pouze na tomto obchodnim motivu a zakazuje se sjedndvat s inzerenty dohody,
které by byly v rozporu s timto motivem a s obvyklym obchodnim vztahem mezi inzerentem
a poskytovatelem reklamniho prostoru.
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Krajska televize nepfipusti, aby inzerent mohl ovlivnit obsah porad({. Nesmi ucinit ani jakékoliv
prisliby, které by byly v rozporu s timto pravidlem. Skutecnost, Ze urcity subjekt byl, je ¢i se ma
teprve stat inzerentem krajské televize nebo vici ni vystupuje v jiném obchodnim vztahu, nemize
zakladat jakékoli zvyhodnéni nebo jiné zachazeni ve vztahu k obsahu poradd, s vyjimkou komercni
¢asti programu, jejiz vysilani si objednal.

Vysilat reklamu a dals$i zakonem dovolené formy komeréni prezentace Ize pouze tak, aby divak

mobhl zfetelné rozpoznat, zZe jde o komercni projevy osob odliSnych od krajské televize.

Krajska televize nezaradi do vysilani reklamu, o které by védéla, Ze je v rozporu se zakonem nebo

je zplsobild pfivodit vaznou Ujmu lidem nebo pFirodé.

Specialni pozornost vénuje krajska televize reklamam na alkoholické napoje. Krajska televize

zejména neodvysila reklamu

a. oznacujici nevhodnym zpUsobem, Ze konkrétni produkt ma mimoradny ucinek, nebo Ze rychle
plsobi,

b. obsahujici vyrazy zlehcujici alkohol jakozto napoj tim, Ze je nazyvdn hovorovymi vyrazy, které
budto snizuji nebo prehanéji skute¢ny obsah alkoholu v ndpoiji,

c. naznacujici nezodpovédny postoj ke spotfebé alkoholu, zejména z hlediska spotfebovaného
mnozstvi,

d. naznadujici spotfebu alkoholu za okolnosti, které jsou vSeobecné pokladany za nevhodné,
nerozumné Ci protipravni,

e. obsahujici naznaky spotieby alkoholu nezletilymi a nebo osobami, které jsou, nebo se zdaji byt

mladsi nez 25 let,

naznacujici nadmérné poZiti alkoholu nebo nasledky tohoto nadmérného uZiti,

souhlasici s nadmérnou spotfebou alkoholu,

tvrdici, Ze alkohol ma Iécebné ucinky,

i. reklamu takovéto lé¢ebné ucinky naznadujici,

j.  specidlné zamérenou na déti.

Pokud krajska televize zaradi do svého programu porad pro déti, neumozni pfed ani vtomto

poradu odvysilani obchodnich sdéleni tykajicich se potravin a napoji obsahujicich Ziviny a latky

s vyZivovym a fyziologickym Gcinkem, zejména tuk, nasycené tuky, transmastné kyseliny, stl nebo

sodik a cukry, jejichz nadmérny pfijem ve stravé se nedoporucuje.

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje dale

a. nebude zpochybnovat zdravy a vyvazeny zpUlsob stravovani,

b. nebude zpochybnovat zdravy i aktivni Zivotni styl,

c. nebude podporovat nadmérnou spotiebu a velikosti zobrazovanych porci budou prfimérené
scéné v reklamé,

d. bude pravdivé predstavovat propagované vlastnosti vyrobkd véetné jejich velikosti a sloZeni,
stejné jako vyZivovych a zdravotnich pfinos( potraviny ¢i ndpoje, a nebude v zZadné z téchto
vlastnosti klamat zakaznika,

e. tam, kde je propagovany vyrobek zobrazen v kontextu celého jidla, celkova skladba
zobrazenych potravin bude v pfiméreném rozsahu odpovidat vSeobecné akceptovanym
zasadam vyzivy,

f. potraviny, které nejsou uréeny k tomu, aby byly ndhradou celého jidla, nebudou za takovou
nahradu vydavany.

> @

Eticky panel
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Kodex je prosazovan a vylucné interpretovan tficlennym Etickym panelem Asociace krajskych

televizi (ddle jen ,,EP AKTV"), ve kterém jsou zastoupeni predstavitelé clenskych televizi.

Stiznost na poruseni kodexu mlze podat jakakoli pravnicka nebo fyzicka osoby nebo statni organ.

Stiznosti se podavaji prostfednictvim formulafe na webovych strankach asociace www.krajske-

televize.cz. Ze stiznosti musi byt patrné, kdo ji poddava, jaké krajské televize se tyka a co stézovatel

televizi vytyka.

Pfed vydanim nalezu probéhne konzultace k obdrzené stiznosti s krajskou televizi, vici které

stiznost sméruje.

EP AKTV stiznost posoudi a podle okolnosti pfipadu:

a. sdélistézovateli, Ze stiZznost se zfejmé netyka zajmU regulovanych Kodexem a k vytizeni takové
stiznosti jsou pfislusné jiné organy;

b. vyda arbitrdini ndlez, ve kterém zejména posoudi, zda napadené chovani neodporuje, ¢i
odporuje Kodexu. V posléze uvedeném pripadé doporudi krajské televizi ndpravu.

Posoudit reklamu a vydat nélez podle predchozich ustanoveni mize EP AKTV i z podnétu AKTV.

Postupuje pritom prfimérené podle predchozich ustanoveni.


http://www.krajske-televize.cz/
http://www.krajske-televize.cz/

